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一是开展车辆安全环保检查。针对车辆资质、技术状况、卫生状况进行检查，确保车辆性能
稳定，保障出行安全，提升客户用车体验；二是开展驾驶人员教育培训。通过安全培训，提升驾
驶人员的安全意识、服务意识、风险防范能力和应急处置能力；三是开展客户满意度调查。与客
户单位就用车需求、车辆安排、服务质量等进行深入沟通，了解客户需求，进而改进不足，提升
客户满意度。汽车租赁公司将以此次专项行动为契机，秉承“服务至上，抱诚守真”的服务理念，
持续建立质量的服务体系，全力提升服务品质。汽车租赁公司将车辆所有权过户给客户，是汽车
租赁与金融相结合的创新业态。下城区公司汽车租赁合同

中国汽车租赁行业仍处于早期发展阶段的另一个明显标志，是市场汽车租赁渗透率（租赁汽
车数量占乘用车总保有量的比例）较欧美成熟市场明显偏低。目前在国内，个人租赁市场基本未
开放，即使是汽车租赁公司车队，租赁渗透率也不到10%，且客户基本为外企；而在德国法国等成
熟市场，每年近50%的汽车租赁公司车辆会以租赁形式出售。在上海和北京等一些主要租赁市场，
法规仍然对汽车租赁有着名义上的严格限制，例如上海对企业租赁资质认证和车辆牌照（Y牌照）
有严格限制，但由于市场上对汽车租赁的巨大需求，存在很多无资质的车辆运营，而并没有对之
进行打击，使得灰色市场几乎成为当地汽车租赁市场的主流。但从市场需求和目前的态度来看，
短期内市场法规至少会维持现状，而长期来看，类似法规限制终将会逐步解除。下城区公司汽车
租赁合同短租汽车租赁公司是2006年前后兴起的一个汽车租赁汽车租赁公司群体，但发展势头迅
猛。

随着国民经济的发展，人民群众生活水平的提高，消费观念的转变，汽车租赁业相关政策法
规及外部环境的逐步完善，我国汽车租赁业的巨大发展潜力必然得到有力的释放，充分证明汽车
租赁业是具有广阔发展前景的行业。据交通运输部统计数据显示，目前，中国共有6300余家汽车
租赁业户，租赁车辆总数约达20万辆，并以每年20%左右的速度增长。据悉，全国九成以上汽车租
赁企业拥有车辆数不足50辆，难以实行网络化运营、形成相对应的规模经济效应。

随着汽车租赁市场的发展和日渐成熟，租赁企业为满足客户需求，一般都尽可能多地增加不
同档次、不同品牌的运营车型。由于个人消费观念的逐渐改变，越来越多的人选择租赁服务而非
购买汽车来满足驾车出行。2018年中国汽车租赁价位分布情况显示，20万以下的车型租赁市场规
模占比超过90%，其中10万以下的车型数量占比接近50%。这主要是由于当前汽车租赁公司的客户
主要是信用和收入水平较低的人群，高性价比商品符合目标人群的消费特征。我国汽车金融业快
速发展，乘用车保有量的迅速增长为汽车租赁市场培育了大量潜在的消费者。
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由于汽车租赁市场总体体量大，其涉及的业务范围也较为。当前市场上竞逐二手车金融市场
的，除了租赁公司之外，主要还有电商平台、汽车互联网平台和汽车金融公司。如瓜子二手车、
优信二手车等，主要是面向消费者终端，通过线上线下相结合的方式为消费者提供二手车租赁服
务。而传统做大单业务的租赁公司切入二手车租赁市场，则需要转化以往的业务思路。某金融租
赁公司汽车金融事业线有关负责人表示，中小型的租赁公司具有“小而美”的专业化特征，其优
势在于区域化管理能力较强，在汽车租赁市场参与活跃度较高。随着汽车市场潜力的逐步挖掘，
大型租赁公司可以依靠自身较强的资金管理能力，在汽车租赁市场加大开拓力度。正处于发展初
期的中国汽车租赁行业面临重大的资产调整，必将催生这一行业的爆发式增长。下城区公司汽车
租赁合同

借助互联网发展的浪潮，中国短期租赁市场已经从初线下交易转向以线上交易为主的服务模
式。下城区公司汽车租赁合同

目前整体市场仍然处于高度分散之中，家汽车租赁汽车租赁公司的市场占有率为12%。从品类
细分的角度来看，短租汽车租赁公司由于需要大量资金和车辆、网络的支持，汽车租赁公司数量
少，但汽车数量多；长租汽车租赁公司数量多，大约80%的汽车租赁公司均可以归为长租汽车租赁
公司，但大多数长租汽车租赁公司均为地方性经营的小企业；融资租赁汽车租赁公司数量并不多，
且主要集中在一二线城市，租赁车辆也有限。值得注意的是，越来越多中大型企业利用自身优势
开始拓展自身产品线，或扩大经营区域抢占市场份额。车队规模比较大的短租企业开始逐步推出
长租业务，由于车队规模效应，可以拿到更低价的车辆，短租企业的长租业务价格明显更具吸引
力，结合其资金优势和营销、管理优势，未来势必会挤占小规模传统长租企业生存空间。下城区
公司汽车租赁合同


